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Nacionalna frekfencija 

Nacionalna frekfencija podrazuneva frekfenciju za emitovanje TV programa na nacionalnom nivou. Programe nacionalnih televizija mogu gledati svi koji imaju obicnu antenu, za njih im nije potreban kablovski operater.
Pocetkom aprila 2006 godine objavljen je podatak da su za dobijanje nacionalne frekvencije konkurisale televizija Avala, B92, BK, Košava, MTS, Pink, Pro TV, Sigma televižn, TV 5, Foks televizija, Hepi TV i CME SR TV.

Zbog neispunjavanja zakonskih uslova, nepotpunosti ili neblagovremenosti prijava, iz trke za nacionalne frekvencije eliminisani su RTL zbog sporne vlasničke strukture, jer je više od 49 odsto stranog kapitala, TV A, jer nije uplaćen depozit, IBC, u kojoj je 100 odsto društveni kapital, kao i Politika, zbog više razloga.

Nacionalne frekfencije dobile su sledece televizije : Fox, Pink, B92,  Avala i Kosava koja svoju nacionalnu frekfenciju deli sa televizojom Happy (Hepi) u odnosu 50:50.

Trenutno nacionalnu frekfenciju ima sedam televizija, gore navedenih pet ukljucujuci  Rts1 i Rts2.

Nacionalne televizije (NTV)
RTS 1 - Radiodifuzna ustanova radio televizije Srbije ima zadatak da informiše, obrazuje i zabavi, ali predstavlja i instituciju koja ima posebnu ulogu u društvenom, kulturnom i političkom životu Srbije.Sa svojih šest programa - četiri radijska i dva televizijska - satelitskim programom, razgranatom mrežom dopisništava, teletekstom i internet izdanjem, muzičkom produkcijom, produkcijom nosača zvuka (PGP), izdavačkom delatnošću, istraživačkom službom i dokumentacionim centrom, RTS je izrastao u značajnu ustanovu srpske kulture.
PINK -  televizija je vodeća privatna, medijska korporacija koju čine komercijalna televizija (TV Pink), radio stanica (Radio Pink) I kompleks filmske produkcije ( Pink Films International). Osnovana 1993. godine kao jedna od prvih medijskih kompanija u privatnom vlasništvu, Pink je definisao i postavio standarde za komercijalne medijske operatere u zemlji i regionu. Striktno se držeci svoje osnovne filozofije – zabava, informacija i edukacija za milione gledalaca i 
slušalaca - Pink je postao trend-setter tržišta. Pink prati ukus naroda, tako da mnogo puta osudjivane emisije ove televizije nisu zelje vlasnika ili urednika ove televizije vec ogledalo naroda.
B92 - je počela emitovanje 2000. godine, kao nastavak aktivnosti i projekata kojima se B92 do tada bavio. Nastala sa idejom da se već dobro poznate vrednosti koje B92 zastupa, prošire i putem ovog medija, TV B92 informiše, zabavlja, obrazuje i inspiriše gledaoce u celoj Srbiji. Osnovne aktivnosti B92 su tri medija: televizijska stanica koja beleži najveći rast među nacionalnim kanalima, najpopularnija privatna radio stanica, kao i najpopularniji portal. Od skora smo I u mogucnosti da pratimo i B92 info ali ne na nacionalnom  nivou.
AVALA 

NE RADI IM STRANICA!!!! MORACEMO DA NADJEMO BAR NESTO
FOX
Fox televizija je jedna od pet televizijskih stanica u Srbiji koje su na konkursu Radiodifuzne agencije 2006. dobile dozvolu za nacionalnu frekvenciju. Počeli su sa emitovanjem u oktobru 2006. godine, a 31.decembra pokrenuli su informativni program. Uskoro je program obogaćen  brojnim informativnim, sportskim, filmskim , serijskim i zabavnim sadržajima. Njihov tim se potrudio da otkrije potrebe i želje gledalaca u Srbiji i da prema tim interesovanjima kreira program ispunjen kvalitetnim, prepoznatljivim emisijama sa drugačijim pogledom na život, zabavu, televiziju...

KOSAVA- je dobila nacionalnu frekvenciju 2006. godine. Ona svoju nacionalnu frekfenciju deli sa decijom televizijom happy (Hepi) u razmeri 50:50.Ukazano poverenje obavezuje je da konstantno radi na razvoju programa rukovodeći se pre svega potrebama gledalaca i kvalitetom.
Glavni cilj nacionalne televizije Košava su pružanje maksimuma u domenu informativnog, sportskog, zabavnog, filmskog i serijskog programa, kao i uspostavljanje najviših standarda televizijskog emitovanja sa programom koji je dostupan stanovnicima čitave Srbije.

Nacin obrade i merenja podataka

Za obradu ove vrste podataka kao i za obradu grupe podataka, koristiće se pretežno deskriptivna statistika: 

-grafička prezentacija podataka 

-distribucije frekfencije 

-mere centralne tendencije 

-mere varijacije

Mererenje televizijske gledanosti upotrebom peoplemeter (piplmetar) TAM (Television Audience Measurement) sistema, svojom se dosadašnjom upotrebom dokazalo kao najuspešniji, te najprecizniji način prikupljanja takve vrste informacija, kako u Evropi, tako i u celom svetu. Uspešnost se najviše ogleda u brzom dobavljanju podataka o programskom i komercijalnom gledanju prikazanom minut po minut, svaki dan, 365 dana u godini.

AGB Nielsen Media Research (Srbija) panel televizijskih gledalaca je nacionalno reprezentativan i broji 890 domaćinstava, u kojima je instalirano 1150 peoplemetera, a njegovo postavljanje dovršeno je u decembru 2002. godine. 
	Populacija:
	7.498.001 (Srbija bez Kosova)

	Velicina panela:
	880 domacinstava

	Prvi produkovani podaci:
	Avgust 2002

	Panel
	

	Piplmetri instalirani:
	1.230

	Universe:
	7.047.630 (individue stare 4+ u domacinstvima sa TV aparatom, kompletna teritorija Srbije bez Kosova)

	Posmatrani podaci:
	Terrestrial, cable, VCR/DVD I gosti

	podaci se prikupljaju:
	putem telefonske linije I GSM modema

	Proizvodi i usluge
	

	Usluge:
	Savetovanje I obuka, ad-hoc izvestaji, Copy service

	Isporuka podataka:
	Internet, E-mail, diskete, stampani izvestaji glavnim klijentima

	Klijenti
	

	TV Stanice:
	Radio televizija Srbije, TV Pink, BK Telekom, TV B-92


U toku ovog rada pominjace se odredjeni termini koji su opsteprihvaceni kada je rec o merenju televizijske gledanosti- evo i objasnjenja:
AMR – Average Minute Rating – Prosečan minutni Rejting gledanosti u bilo kom trenutku emitovanja emisije (u broju

gledalaca i u % u odnosu na ukupnu populaciju 4+)

SHR – Share – Učešće u ukupnom auditorijumu (u %) koji je u periodu emitovanja emisije gledao televiziju

RCH – Reach – Ukupan broj gledalaca koji je gledao bar 1 minut navedene emisije (u broju gledalaca i u % u odnosu na

ukupnu populaciju 4+)
Bitno je I da je za svaku od emisija dat  datum i vreme početka i završetka; Za emisije koje su imale više emitovanja dat je podatak za 
najgledaniju emisiju; U obzir su uzete sve emitovane emisije koje su trajale najmanje 10 minuta

Udeo u gledanosti NTV u mesecu aprilu prethodne godine. Zbir udela u gledanosti Nacionalnih televizija iznosi 76.76, jer ostale televizije koje nisu nacionalne zauzimaju 23,24 % udela.
	Nacionalne
	Udeo

	televizije
	SHR

	Channel
	%

	RTS 1
	26.90%

	RTS 2
	5.42%

	FOX
	7.69%

	PINK
	24.54%

	TV B-92
	7.88%

	AVALA
	3.58%

	Kosava
	0.75%


 NAPRAVITI PIE CHART!!!!

Televizije su u prethodnom mesecu 2009 godine prema udelu u gledanosti rangirane ovako.
1. RTS

2. PINK

3. TV B92

4. FOX

5. RTS2

6. AVALA

7. KOSAVA

Trenutno top 3 najgledanije emisije pojedinacnih televizija sa nacionalnom frekvencijom u mesecu aprilu tekuce godine

Nemojte da vas zacudi ukoliko podci, odnosno procenti u kojima je izrazena gledanost budu veci kod drugo plasirane u odnosu na prvo-plasiranu emisiju, jer smo gledanost izrazili u share-u odnosno procentualnom ucescu u ukupnom auditorijumu koji se nalazio pred tv prijemnicima u trenutku emitovanja navedene emisije. Udeo je kod odredjene emisije mozda veci nego kod prvo plasirane, ali samo iz razloga jer je manji broj u tom trenutku pred Tv prijemnicima. Rangirali smo ih prema AMR-u(Average Minute Rating)  tj. Prosečnom minutnom Rejtingu gledanosti u bilo kom trenutku emitovanja emisije u hiljadama u odnosu na ukupnu populaciju preko 4 godine starosti. Pored rangiranih emisije cemo izneti podatke o udelu u celokupnoj gledanosti u datom trenutku, jer je to validniji podatak od veceg znacaja.
RTS1

Na televiziji eleviziji Rts 1 u prethodnom mesecu najgledanija je bila serija ``Selo gori a baba se cesca`` –(AMR) Koja je imala učešće u ukupnom auditorijumu od 70.09% koji je u periodu emitovanja emisije gledao televiziju, sto je. Na listi gledanosti prate je serija ‘’Bela ladja’’ koju je gledalo vise od polovine ljudi koji su u tom trenutku drzali upaljen televizor,sa udelom u gledanosti od 58.50%, dok se na trecem mestu nalazi “Drugi dnevnik rts-a” sa udelom od 55.03%.
RTS2

Da je teniska groznica prodrmala Srbiju moze se zakljuciti i iz podataka da su 3 najgledanije emisije drugog programa rts-a upravo tri meca i to cetvrtfinale, polufinale I finale  Miami opena. Njgledaniji-Tenis Miami open finale: Andy Murray - Novak Djokovic ,sa udelom od 22.09% u ukupnoj gledanosti svih televizijskih programa tog trenutka, na mestubroj dva, kao najgledanija televizijska forma RTS2 naslo se polufinale Tenis Miami open-a: Novak Djokovic – Roger Federer , sa udelom od 19.78% u ukupnoj gledanosti svih televizijskih programa tog trenutka.Na trecem, mestu sa udelom od 16.05% u ukupnoj gledanosti nasao se cetvrt finalni mech Miami open-a (Novak Djokovic – Jo Wilfried Tsonga) 
FOX TV

Na televiziji fox uporno prednjaci filmski program i emisije o borilackim vestinama, o kojima se mnogo puta govorilo u javnosti jer lose uticu na decu koja pokusavaju da “kopiraju”svoje junake koji su vesto obuceni za vratolomije za razliku od njih. Na zalost mnogih roditelja upravo najgledaniji na ovoj televiziji je “Nindza ratnik “sa udelom 20.36% u ukupnom auditorijumu koji je u periodu emitovanja emisije gledao televiziju,  nakon njega na listi se nalazi film “Drzavni neprijatelj “ sa udelom od 17.66%, a nakon njega film “Bornov identitet” sa udelom od 17.03%.

PINK
 Televizija Pink ostvarila je veliki udeo u gledanosti od 46.39% zahvaljujuci svom najnovijem kvizu “Trenutak istine” koji takmicare stavlja na poligraf, sto govori jos jednom u prilog cinjenici da ljudi vole da zalaze u tudje zivote . Izbacivanje kandidata iz mnogo puta kritikovane, ali svakako gledane emisije “Zvezde Granda” pratilo je procenat od 46.87 ljudi koji su u tom trenutku sedeli ispred tv ekrana. Dok je finale Velikog brata pratila je egzaktno svaka druga osoba koja je odlucila da sestog aprila u 21 sat gleda televiziju.
B92

Televizija B92 svoje trenutke najvece gledanosti treba da zahvali sportu jer je njihova najgledanija forma sa udelom od 24.14%u gledanosti upravo bila UEFA CL - 1/2 FINALA: BARSELONA – CELZI, na drugom kao I na trecem mestu nasao se upravo fudbal, UEFA CL - 1/4 FINALA: CELSI – LIVERPOOL koje je gledalo 22.64% stanovnistva koje je u trenutku emitovanja imalo upaljen televizor, a UEFA CL - 1/4 FINALA: PORTO - MANCESTER JUNAJTED priblizno je pratio svaki 5 gradjanin koji je u tom trenutku imao upaljen televizor tj ostvaren je SHR od 20.96%.

AVALA

 Televizija Avala sa sigurnoscu moze da za svoju gledanost zahvali svom filmskom direktoru koji je pogodio ukus stanovnika, jer su up[arvo njihove 3 najgledanije forme bile filmovi I to: “Povratak otpisanih”, “Grejstok – Legenda o tarzanu”  I film “Tacka bez povratka”. Prvoplasirani film okupirao 9.02%

auditorijuma koji je u tom trenutku gledalo televiziju, Film “Grejstok – Legenda o tarzanu”  gledalo je 9.09%

auditorijuma, dok je treceplasirani film gledalo 5.97% auditorijuma.
KOSAVA
Televizija Kosava moze da se pohvali rastom u gledanosti iz meseca u mesec, ali svakako lidersku poziciju zauzima Marko Jankovic Show koji pretezno voli starija generacija, a u aprilu imao je udeo u gledanosti od  3.77%na drugom mestu nalazi se Telemster odnosno vesti televizije Kosava koje je u aprilu prosecno gledalo 3.23% stanovnistva koji su u trenutku njegovog emitovanja bili pred televizorom, sa udelom od 3.28%  nalazi se emisija informativno-zabavnog karaktera Cirilica koju vodi urednik ove televizije Milomir Maric .
Sta sam jos nasla.

Ovo moze za kraj- zanimljivost=- napraviti ovakav grafik sa ovim podacima, ne uzimati ovu sliku da ne izvali, napisite izvor.
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Svi podaci o gledanosti TV programa tokom aprila 2005. godine

dobijeni su elektronskim merenjem gledanosti TV programa. Ova

merenja svakodnevno se obavljaju uz pomoć posebnih merača

gledanosti (piplmetara) koji su ugradjeni u 890 domaćinstava širom

Srbije.

- Podaci su reprezentativni za kompletnu populaciju Srbije bez

Kosova staru 4 i više godina. Radi se o populaciji od 7.077.914

stanovnika. U odnosu na ukupan broj stanovnika Srbije, isključena

su deca starosti od 0 do 3 godine, kao i deo populacije koji živi u

domaćinstvima koja ne poseduju nijedan TV prijemnik.

- Podaci o gledanosti TV programa za aprila 2005. godine dobijeni su

na osnovu prosečnog dnevnog uzorka koji je činilo 2657

pojedinaca.

- U okviru ovog izveštaja biće predstavljeni podaci o gledanosti za

ukupno posmatranu populaciju (4 i više godina).

- Realizacija: AGB Nielsen Media Research (www.agb
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Za emisije koje su imale viSe emitovania, dati su podaci za najgledaniju emisiju
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