
Makro nivo 
Nakon što se utvrde ciljevi poslovanja i definišu bitni tržišni segmenti sledeći je korak u 
strategijskom menadžmentu turističke destinacije formiranje odgovarajuće kombinacije 
turističke propagande, odnosno takve kombinacije instrumenata tržišnog nastupa koji će 
osigurati spličnost destinacije da bude konkurentna na izabranom tržišnom segmentu. 
Kombinacija propagande podrazumeva njenu upotrebu na mikro i makro nivou. Makro nivo 
odnosi se na proizvod, cenu, kanale prodaje i promociju i to za celu destinaciju, a mikro nivo se 
odnosi na iste elemente ali za svakog subjekta turističke privrede u turističkoj destinaciji (hoteli, 
restorani, prometne organizacije i drugi subjekti). 
Kombinacija propagandnih instrumenata podrazumeva i razmatranje četiri ključna (za 
destinaciju) instrumenta, a to su : 

 
- proizvod, 
- cena, 
- promocija, i 
- kanali prodaje. 

 
Njihova kombinacija podrazumeva da se svaki od ovih instrumenata posmatra kao: proizvodni 
miks, cenovni miks, promocijski miks i miks kanala prodaje. Svi ovi, i ovakvi, instrumenti 
propagande moraju biti usmereni ka odabranom tržišnom segmentu i samo će pod tim uslovima 
njihova kombinacija odigrati ključnu ulogu u uspehu turističke destinacije na segmentisanom i 
ukupnom tržištu. Ističe se njihova kombinacija jer cilj nije moguće postići primenom i 
korištenjem samo jednog instrumenta. Zato se i strategijske odluke moraju odnositi na 
iznalaženje njihove efikasne kombinacije. Potrebno je pronaći optimalnu kombinaciju pravih 
elemenata za pravi proizvod, za pravu cenu, za prave kanale, za pravu ponudu, za prave količine, 
za pravi kvalitet, za pravo vreme, jednom reči sve to i za pravog potrošača-gosta. Kad se radi o 
privrednim subjektima turističke privrede, u destinaciji, marketing aktivnosti podrazumevaju i 
koordinaciju i usaglašavanje tih aktivnosti kod svih učesnika u cilju maksimiranja potencijala s 
kojima raspolaže turistička destinacija. U poslednje vreme to se odnosi i na saradnju i partnerske 
odnose između javnog i privatnog sektora. 

 
Da bi se definisala adekvatna propaganda mora se utvrditi šta je turistički proizvod koji se 
propagira. Pitanje nije postavljeno bez razloga upravo u vezi s izborom strategije turističkog 
proizvoda destinacije. Kao i kod drugih ekonomskih kategorija i odgovori na postavljeno pitanje 
mogu biti brojni, i u pravilu, različiti. Ipak , važno je ograničiti se na manji broj grupa definicija 
kao odgovora na pitanje-što je to turistički proizvod. U prvu grupu odgovora spadaju oni koji 
turistički proizvod tretiraju kao zbir različitih elemenata kao konstitutivnih delova. U drugu 
grupu odgovora spadaju oni koji pojednostavljuju sam proizvod i posmatraju ga samo s aspekta 
jednog nosioca turističke ponude. Treća grupa odgovora polazi od toga da se proizvod sastoji od 
izvorne i izvedene ponude. 
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BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI I MATURSKI RAD. 

RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE I DRUGI EDUKATIVNI 
MATERIJALI. 
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NA NAŠIM SAJTOVIMA MOŽETE PRONAĆI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI  ILI  MATURSKI 
RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA I DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA  RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM 
PRUŽAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NjEGOV SADRŽAJ I PRVE TRI STRANE TAKO DA MOŽETE TAČNO DA 
ODABERETE ONO ŠTO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE  GOTOVI SEMINARSKI, 
DIPLOMSKI I MATURSKI RADOVI  KOJE MOŽETE SKINUTI I UZ NJIHOVU POMOĆ NAPRAVITI JEDINSTVEN I 
UNIKATAN RAD. AKO U BAZI  NE NAĐETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOŽETE 
NARUČITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA 
RADOVA.  PITANjA I ODGOVORE MOŽETE DOBITI NA NAŠEM FORUMU ILI NA 
MATURSKIRADOVI.NET@GMAIL.COM 
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