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NAZIV SPERCIJALISTI CKOG RADA NA SRPSKOM JEZIKU

Apstrakt: Rad se bavi genezom istrazivanja o kreativnom sektgposebno u
anglosaksonskim zemljama. U prvom delu rada amalide hronologija istrazivanja
kreativnog sektora kao ekonomskog fenomena u SAfjudwjuéi i drusStveno-politéki
kontekst u kome su konkretna istrazivanja nastgkaa i uticaj ovih studija na razvoj nanih
disciplina i promisljanje o kreativnom sektoru. Wudgom delu rada, razmatra se geneza
istrazivanja kreativhog sektora u Velikoj Britanijdrustveno ekonomski kontekst ovih
istrazivanja, kao efekte ovih istrazivanja na mejgauloge, znéaja i smisla kreativhog
seektora u nauci. Cilj rada je da prikaze osnovorec&pte ekonomskih istrazivanja sektora,
kriticke debate i fenomene povezane sa ovom éblas

Klju ¢éne regi: kreativni sektor, ekonomika kulture, studijgnaka



NAZIV SPERCIJALISTI CKOG RADA NA ENGLESKOM JEZIKU

Summary: The paper deals with the genesis of researcheseafive sector, especially in the
Anglo-Saxon countries. In the first part of pap#e author analyzed the chronology of the
creative sector as an economic phenomenon in t8e lcluding the socio-political context
in which specific researches appeared, and thedntpase studies had on the development of
scientific disciplines and reflection on the creatsector. In the second part of the paper, the
genesis of the creative sector in the UK, sociaeauc context of researches as well as its
effects on changing the role, importance and sefisesative sector in science are discussed.
The aim of this paper is to present the basicsohemic research sector, critical debates and
phenomena associated with the area.

Key words: Creative sector, cultural economics, impact studies



uUvoD

U UVODU NAVESTI STO VISE CINJENICA O TOME STA JE TEMA VASEG
RADA, NAVESTI STA CETE RADITI/ANALIZIRATI U SPECIJALISTI  CKOM
RADU

Na kraju Uvoda treba navesti sledeci tekst:

Rad je organizovan u pet (ili koliko #edela imate) dela. U prvom delu¢bi navedene
¢injenice i teorijska istrazivanja .......... U damy delu se objaSnjavaju postavke koje &e ti
..................................... U tem delu ...........................Na kraju radati dsu zakljgci o
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1. Obim rada: 40 do 60 strana (1 norma-strana = 18@Rava po stranici teksta tj. oko
30 redova teksta po stranici ili oko 60 znakovagqutu. Jedan tabak iznosi 16 stranica).

2. Rad se predaje u 5 primeraka u tvrdom povezu.
3. Format teksta: A4 (210x297mm), 12pt, font Times NR@man.

4. Margine: unutrasnja margina 3 cm, sve ostale spafjargine 2,5cm. Prored moze biti
1,5pt uz spacing after, 6pt (podesavanja: FORMATPARAGRAF-SPACING,
AFTER- 6pt).

5. Naslovi: numeracija, 12 pt, font Times New Romag@LB.

6. IZVORE CITATA | LITERATURE ISKLUJUCIVO NAVODITI KAO FUS
NOTE" Fusnote pisati fontom 10pt, Times New Roman.

Kandidat kod navienja literature moze da bira i jedan od stand&aja preporduje
Srpski citatnbi indeks. Nudi se sedam¢ina, korisnik moze bira & koji mu
opdgovara.

Primer: Clanak: MadZar Ljubomir, Put u prosperitstegatrend revija 2009, vol. 6, br. 2, str. 25-60
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MadZzar, L.. "Put u prosperitet." Megatrend rewdja (2009): 25-60.
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MadZar L. Put u prosperitet. Megatrend revija. 2@{2):25-60.

7. Napomene (fusnote) se daju na dnu svake strane.efdgija kontinuirano ide
arapskim brojevima od 1 pa nadalje i ide iza znakarpunkcije. Napomene treba da
se koriste manje za komentare, a viSe za dene literature; najobimnija napomena
(fusnota) ne bi trebalo da prelazi 100ire

8. Kada se delo citira, citirani tekst pisati pod azm&cnavoda, a u fusnoti nakon naznake
dela navesti oznaku op.cit i stranu na kojoj sezial

9. Ostale izvore citirati prema standardu za rd@vge literature

10.Kada se prvi put navodi strano ime u tekstu u z#igraba da se stavi ime ispisano u
originalu; kada se sledie put pominje isto ime u nastavku teksta treba daeb
dosledno, istovetno transkribovano bez pominjargaiginalu.

Primer: Kreativni sektor ko tema ekonomskih is#tZivanja relativno je novijeg dtuma, a
istorijski posmtrano pretéom u ovoj obdsti moZe se satrati rad Baumola i Bovena
(Baumoh W., Bowera W.) ,Izvodatke umetnosti: anatomija njihovih ekonomskih prokdém
(,On Performing Arts: Anatomy of their Economic Bfems") obavljen 1965. godine u kome
je analiziran ekonomski polag izvodackih umetnosti u SAD. Baumol | Boven tal@smatraju
da ..o

11.Kod navaenja stranih izraza prevod treba da se stavi wwatgjLtoj napomeni-
fusnoti. Truditi se da se u radu koriste Sto mamjglosaksonski izrazi, ¢dragati za
izrazom koji je u duhu srpskog jezika.
Primer: S tim u vezi, ajveci uticaj na ekonomsk istrazivanja kreativnog sektos imale su tzv.
impact study primarno razvijene u okviruamerickih sociologkih,a kasnije i ekonomskih kel
misljenja.
12. TABELE: Koristiti jednoobrazni sistem tabela. Isptabele navesti obavezno izvor iz
kojeg je preuzeta tabela, ako je u pitanju interagtesa, navesti adresu i datum
pristupa. Koristiti isti dizajn tabela u celom radizvore navoditi Font 10pt, Times

New Roman

Ta6ena 3. Yuemhe nojeaunux cexropa y HJl Penmy6nuke Cp6uje, Jy>kHO-0aHAaTCKOT OKpYTa,
I'pana beorpana u onmtune [TangeBo y 2005.roaunun (y %)

Pemy6nmka . JyxHO0-0aHaTCKH I'pan OnmruHa

Oo6uacr, cexTop Cp6uja BojBonuna OKDYT Beorpax | IMamucso

MPUMapHH 17,0 22,1 27,4 3,5 17,3

CEeKyH/IapHU 41,2 46,5 51,7 35,7 55,5

TepUHjapHU 41,5 32,6 20,6 60,6 28,2

Hszeop: P3C, Onwumune y Cpbuju, 2006.

2 Perk, P. (2010), op. cit. str. 124.
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13. slike unositi u tekst u jpg. formatu, iznad slika@vesti naziv slike, ispod slike navesti
izvor iz koga je preuzeta tabela.
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% yuewhe)

Plandiste Alibunar gg|a Crkva
0,05 % 6% 4% Vrsac

10%

Kovacica
1%
Pancevo

55% Kovin

21%
Opovo

1%
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BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI RAD.

RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACUE | DRUGI EDUKATIVNI
MATERUALL.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG

WWW.MATURSKIRADOVI.NET
WWW.MATURSKI.NET
WWW.SEMINARSKIRAD.INFO
WWW.MATURSKI.ORG
WWW.ESSAYSX.COM
WWW.FACEBOOK.COM/DIPLOMSKIRADOVI

NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI MATURSKI
RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM
PRUZAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI STRANE TAKO DA MOZETE TACNO DA
ODABERETE ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE GOTOVI SEMINARSKI,
DIPLOMSKI | MATURSKI RADOVI KOJE MOZETE SKINUTI | UZ NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN |
UNIKATAN RAD. AKO U BAZI NE NADETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE
NARUCITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA
RADOVA. PITANJ;A | ODGOVORE MOZETE DOBITI NA NASEM FORUMU ILI NA
MATURSKIRADOVI.NET@GMAIL.COM
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